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,Fairtrade — weil wir in Ludwigshurg
ein Vorbild fur soziale Gerechtigkeit

und fairen Handel sein wollen.*

10 Jahre Fairtrade-Stadt Ludwigshurg.
Was sind lhre drei besten Momente in
diesen zehn Jahren, an die Sie sich gerne
zuriickerinnern?

Es gab Uber die Jahre sehr viele Momente, die mich
stark beeindruckt haben: unsere erste faire Kaffee-
tafel zum Beispiel vor dem Schloss. Viele engagierte
Menschen waren dabei, die sich hier in Ludwigsburg
sehr einsetzen. Der Weltladen beispielsweise, der mit
uns den fairen Barock-Kaffee mitentwickelt hat, das
war ein ganz groBartiger Moment.

Was ich immer sehr gerne mache, ist am Interna-
tionalen Frauentag faire Rosen an die Ludwigsburger
Blrgerinnen zu verteilen. Menschen fragen haufig,
warum wir dies machen. Dann lautet unsere Antwort,
dass wir Fairtrade-Stadt sind und damit am Interna-
tionalen Frauentag insbesondere den Frauen in den
Blumenfarmen Afrikas oder Ecuadors Aufmerksamkeit
schenken mochten.

Ich personlich habe noch ein Auftaktgesprach mit
dem Einzelhandelsverband bei Didymos in Erinnerung,
als wir unseren Fairen Einkaufswegweiser vorgestellt
haben. Das ist fir mich ebenfalls ein ganz beeindru-
ckendes Erlebnis gewesen. Bei uns in Ludwigsburg
machen viele Geschafte mit, hier sind Menschen
wirklich mit Herzblut dabel. Neben den vielen Fairtra-
de-Stadt-Akteuren, brauchen wir nattrlich auch Men-
schen, die fair einkaufen und vor allem brauchen wir
einen Einzelhandel, der noch mehr Waren aus dem
Fairen Handel anbietet.

Mich hat das immer begeistert, denn ich bin jemand,
der das ehrenamtliche Engagement sehr schatzt. Das
Thema Fair Trade wird ehrenamtlich in einer ganz aus-
gezeichneten Weise von der Fairtrade-Agendagruppe
getragen und wenn sie ein solches Engagement ver-

Gefordert von unterstltzt von

Konrad Seigfried
Erster Biirgermeister

knipfen mit kommunalem sowie mit politischem
Handeln, wenn sie so etwas verknipfen mit dem Han-
deln einer ganzen Zivilgesellschaft oder in dem Fall
auch mit unserem Einzelhandel, dann kann das eine
unglaubliche Kraft entfalten. Das ist etwas, das mich
sehr inspiriert.

Warum hat LB vor zehn Jahren beschlos-
sen, ein Zeichen zu setzen und den Fairen
Handel zu fordern?

Seit 2009 gibt es hier in Ludwigsburg die Fairtrade-
Agendagruppe. Mitarbeiterinnen der Lokalen Agenda,
vor allem Frau Schreiner, haben dies von Anfang an
unterstitzt. Man muss ehrlicherweise sagen, ohne die
aktiven Burgerinnen und BUrger hatte es die Stadt al-
leine nicht getan. Es ist einfach eine gute VerknUpfung,
dass eine ehrenamtliche Gruppe aus BUrgerinnen und
BlUrgern aktiv wurde und unter Mitwirkung stadtischer
Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter eine gigantische Vor-
arbeit geleistet hat. Mir hat imponiert, welche Marke-
tingaktivitdten entfaltet wurden. Ich selbst habe das am
Anfang kritisch gesehen. Uberzeugt und beeindruckt
hat mich dann allerdings die Kraft, die die Akteure an
den Tag legten. Und mich hat auch der Widerhall po-
sitiv Uberrascht, den sie in der Kommunalpolitik, der
Stadtverwaltung und in der Zivilgesellschaft gefunden
haben.

Auch der Nachhaltigkeitspreis (den wir als Stadt 2014
bekommen haben), verdanken wir nicht zuletzt dem
Titel einer Fairtrade-Stadt.

Es ist gut, wenn es Konferenzen auf globaler Ebene
gibt, wenn sich Staaten verpflichten etwas zu tun. Aber
es braucht dazu auch die Kommunen, die vor Ort mit-
spielen. Und es braucht AM ENDE die Menschen, die
dafur einstehen und handeln.
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Ludwigsbhurg war eine der ersten Stadte
in Deutschland, die als Fairtrade-Stadt
gelistet wurde. Was war lhre personli-
che Motivation, den Prozess als Erster
Biirgermeister zu unterstiitzen?

Das hat mit meinem Verstandnis von sozialer Ge-
rechtigkeit zu tun. Es ist ein wesentliches Leitmotiv
fur mein Handeln. Soziale Gerechtigkeit ist ja nicht
nur etwas, was uns hier unmittelbar betrifft. Unsere
globalen Wirtschaftsbeziehungen sind extrem unge-
recht gestaltet. Dass wir hier an einer Ware, wie zum
Beispiel Kaffee, sehr viel verdienen, aber beim Pro-
duzenten wenig davon ankommt, ist nicht gerecht. In
dem Fall kann der Faire Handel daflr sorgen, dass
hier mehr Gerechtigkeit seinen Einzug findet.

Ein Beispiel, das ich unmittelbar im Blick habe, ist
unsere Entwicklungszusammenarbeit mit einer Stadt
in Burkina Faso. Wir haben dort eine Berufsschule
aufgebaut und in dieser Berufsschule werden zum
Beispiel Geschenke gefertigt, die wir erwerben und
hier als Dankeschodn der Stadt verschenken. Wenn
wir dafir einen angemessenen Preis zahlen von zwei
Euro funfzig, drei oder vier Euro und diese Gelder dort
komplett ankommen, dann konnen die Menschen da-
von leben. Wenn sie in Ublichen Marktmechanismen
wirtschaften, bleiben ihnen nur einige Cent als Erlos
Ubrig. Das Beispiel macht deutlich, gerechte Preise
und fairer Handel bedeuten Entwicklung, bedeuten
Lebenschancen fur andere Menschen und das ist mir
ein sehr personliches Anliegen.

Hat die Verleihung des Titels Fairtrade-
Stadt Entwicklungsprozesse hei der Stadt

Ludwigshurg ausgeldst bzw. begiinstigt?

Ja, natUrlich! Am Anfang ist es ein relativ kleiner
Umfang, den man belegen muss, ein bestimmtes

FAIRTRADE
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Warensortiment, eine bestimmte Anzahl von Geschéaf-
ten etc. Es hatvieles ausgeldst, da wir begonnen haben,
dieses Thema in viele stadtische Bereiche einflieen zu
lassen. Das heif3t, wir haben zusammen mit dem Stadt-
verband fur Sport Aktionen fUr fair gehandelte FuBBbal-
le oder T-Shirts gemacht. Oder unsere Geschenke beli
der Stadt haben in der Regel einen Fair Trade Hinter-
grund. Wir haben unsere gesamte Vergabepraxis da-
nach ausgerichtet und haben dies auch im Dialog mit
vielen Unternehmen, die mit uns zusammenarbeiten,
eingebracht. Das Thema ist fur uns selbstverstandlich
geworden — meiner Ansicht nach, eine eindrucksvolle
Erfolgsgeschichte!

Was wiirden Sie gerne in den nachsten
zehn Jahren allgemein und in der Fair-
trade-Stadt Ludwigsbhurg im Besonderen
sehen wollen?

Noch mehr Fairtrade-Geschéfte und -Produkte in un-
serem Einzelhandel, damit der faire Handel sehr nah
an den Menschen ist. Das wurde ich mir winschen.

Wir haben durch die Festlegung, dass die Beschaf-
fung der Stadt nachhaltig und fair sein soll, Voraus-
setzungen geschaffen, diese Marktmacht zu starken.
Das Gefuhl der Verantwortung in der Einen Welt muss
mehr und mehr selbstverstandlich werden.

Unsere vielen Akteure im Eine-Welt-Forum melden
sich in vielen Formaten unUberhorbar fur faire Han-
delsbeziehungen zu Wort. Ich bin sehr zuversichtlich,
dass dieser gemeinsame Einsatz gro3e Wirkung zeigen
wird.

»ES Ist gut, wenn es Konferenzen auf globaler Ebene gibt, wenn
sich Staaten verpflichten etwas zu tun. Aber es braucht dazu auch
die Kommunen, die vor Ort mitspielen. Und es braucht AM ENDE
die Menschen, die dafiir einstehen und handeln.“

Konrad Seigfried
Erster Biirgermeister

WIR
DABEI




011-2021
FAIR und

ol WIRSIND.DABEI

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn
mit diesem Siegel

Ludwigsburg ist die 36. Fairtrade-Town in Deutschland
(16.02.2011) von inzwischen tber 700. Fairtrade-Towns ist
eine weltweite Kampagne, in Deutschland organisiert von
TransFair e. V.

Mit dieser Kampagne soll der faire Handel auf kommunaler
Ebene geftrdert werden durch Akteure und Akterinnen aus
Zivilgesellschaft, Politik, und Wirtschaft.

Fiir den Titel Fairtrade-Town
muss eine Kommune nach-
weislich fiinf Kriterien erfiil-
len, die das Engagement fiir
den fairen Handel in allen

Kriterium 2: Steuerungsgruppe

Die Steuerungsgruppe macht Of-
fentlichkeitsarbeit Gber die Aktivi-
taten zum Thema Fairtrade in der
Kommune. Die lokalen Medien
berichten Uber die Ereignisse vor

mindestens zwei Produkte aus
fairem Handel angeboten. Richt-
wert ist hier die Einwohnerzahl.

Kriterium 4 Zivilgesellschaf
In den lokalen Einzelhandelsge-
schaften und bei Floristen sowie

Ebenen einer Kommune wi- Ort.

derspiegein. Kriterium 3: Produkte

In den lokalen Einzelhandelsge-
schaften und bei Floristen sowie
in Cafés und Restaurants werden

in Cafés und Restaurants werden
mindestens zwei Produkte aus
fairem Handel angeboten. Richt-

Kriterium 1: RatsheschluB wert ist hier die Einwohnerzahl.

AUSSTELLUNGEN

Fairen Handel schont Mensch und
Umwelt — Ausstellung ,Wasser ist ..."
an der Zukunftskonferenz

Boden braucht Fairen Handel —
Ausstellung am NaturVision Fimfestival

Ludwigsburgs Faire Schokoladenseite —
Ausstellung im Rathaus

Im Fadenkreuz — Hintergriinde der
Bekleidungsindustrie — Ausstellung
im Kulturzentrum

Beitrag zum Projekt des Museums 2019:
EINE STADT ISST! LUDWIGSBURGER
ESSKULTUR

Von den Kolonialwaren in den Fairen
Handel — Ausstellung MIKrohofhaus

Unsere Ausstellungen kodnnen auch ausgeliehen werden.
KONTAKT: agenda@ludwigsburg.de
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FAIRTRADE-STADT LUDWIGSBURG

BLITZLICHTER

Die Fairtrade-Agendagruppe Ludwigsburg ist eine Gruppe von burgerschaftlich
Aktiven und Vertretern menschenrechtsengagierter Organisationen, die sich im
November 2009 unter dem Dach der Lokalen Agenda zusammenschloss. Wir
fuhren die 2003 begonnene Agenda-Arbeit auf diesem Themenfeld weiter.

Valentinstag-Kino

{5 wipssaies

Fairtrade

i
[T .

Preisverleihung Kommune bewegt Welt

EINKAUFEN

o

LU
DWIGSBURGER BAROCKGENUSS

FAIRTRADE-Produkte gehdren zum Alltag

Einweihung Fair-o-mat an der Padagogische  Faire Kochshow
Hochschule Ludwigsburg

Fairtrade steht fiir:
10 ukte us '
ita imi

ALLE JAHRE WIEDER

FAIRE ROSEN AM

FAIRE KAFFEETAFEL BEIM INTERNATIONALEN
INTERKULTURELLEN FEST e FRAUENTAG

® hohere Lohne fur die Erzeuger
¢ umweltschonende Produktionsweise

* keine Gentechnik und keine verbotenen Substanzen

Verschiedene Organisationen veranstalten die Faire Kaffeetafel.
Sie bietet bei Kaffee und Kuchen Gelegenheit sich besser kennen
zu lernen, far Gesprache. Zum Fairen Handel bietet die Fairtrade-
Agendagruppe Informationen und Aktionen an.

#fairhandeln
Freitag, 14.9.18, 17-18 Uhr | Kulturzentrum Ludwigshurg

Samstag, 15.9.18, 12-18 Uhr | Marktplatz Ludwigshurg

Mit jahrlich durchschnittlich 2.000 Aktionen ist sie bundes-
weit die groBte Aktionswoche des Fairen Handels. Zusammen
mit anderen Akteuren beteiligt sich die Stadt und die Fairtra-
de-Agendagruppe Ludwigsburg an den Fairen Wochen mit
Veranstaltungen und Aktionen.

Freitag, 28.9.18, 10-17 Uhr | Li

Samstag, 29.9.18, 10 Uhr | Treffpunkt Brunnen Marktplatz

Sonntag, 30.9.18, 11-17 Uhr | NaturinfoZentrum Casa Mellifera

Montag, 8.10.18, 15-17.30 Uhr | NaturinfoZentrum Casa Mellifera

KLAMOTTEN-
TAUSCH-PARTY

Viel zu volle Kleiderschranke und trotzdem Luckscheiter
Lust auf neue Klamotten?

/U Beginn eines neuen Jahres kdnnen die
Kleiderschranke ausgemistet werden, denn

man kann Klamotten tauschen statt kaufen.

LUDWIGSBURG

o
Wegweiser fiir Ludwigsburg

FAIR EINKAUFEN UND GENIESSEN: Ehrensache! o

alm _/
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WEGE FAIRTRADE-STADT LUDWIGSBURG

DIGITAL UND
IMMER DABEI

Geschafte und Gastronomie, die
fair gehandelte Produkte anbieten,
konnen sich In der Adressdaten-
bank der Stadt eintragen lassen.
FAIR EINKAUFEN, sich unterwegs
Uber Produkte und ihre Herkunft
informieren und die Siegel des
Fairen Handels FAIR ERKENNEN,
machen den Unterschied. Tipps
fur NACHHALTIG GUT LEBEN und
wo ENGAGEMENT LOKAL auf uns
wartet, runden den neuen Wegwelser
ab.

3 r - L e —

LOKALFAIRNA

FAIR EINKAUFEN FAIR PRODUZIEREN NACHHALTIG ,,GUT LEBEN* ENGAGEMENT LOKAL

Siegel oder Label sollen bel der Kaufentscheidung flr das bessere Produkt
helfen. Doch gibt es inzwischen so viele, dass ein Uberblick schwer geworden ist.
Der Begriff ,tair” ist rechtlich nicht geschitzt wie bel ,bio”, aber es gibt international

definierte Standards, die die Grundlage aller anerkannten Organisationen im Fairen
Handel bilden.

®
FAIRTRADE

FAIR ERKENNEN hang for life

Gefordert von unterstutzt von
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FAIRTRADE

GLOBAL. INTEGRATIV. VERLASSLICH.

Fairtrade International ist der gemeinnUtzige Fairtrade International ist gine Nichtregierungsorganisation %
Dachverband im Fairtrade-System. Er verbindet P i Lo e =
gleichberechtigt die Stimmen aller Fairtrade- FAIRTRADE Zu ihren Hauptaufgaben zahlen: 2
Akteure und ist verantwortlich fur die ATERNATIONSS . ET'ER’VS'%E%NSN%EERNFﬁdETSFﬁ\gszTé\,L“TDEANRDS E
Fairtrade—Standards. e EINSATZ FUR EINEN GERECHTEN WELTHANDEL

PRODUZENTEN-
NETZWERKE

NFOs vermarkten das
Siegel und kntpfen

Sie reprasentieren die
Menschen am Anfang der
Wertschopfungskette im
Fairtrade-System.

Handelsbeziehungen.

VERTRETUNG UND BERATUNG DER PRODUZENTEN, BERATUNG UND VERGABE DER FAIRTRADE-SIEGEL DIALOG MIT
AUFBAU VON MARKTEN, PROJEKTARBEIT FUR PRODUKTE ZIVILGESELLSCHAFT

REGIONALER
MARKT

PRODUZENTEN EXPORTEUR / IMPORTEUR HERSTELLER HANDEL KONSUMENTEN

LIEFERKETTE

KONTROLLE UND ZERTIFIZIERUNG DURCH FLOGERT

Die unabhéangige Zertifizierungsgesellschaft FLOCERT Uber-
pruft vor Ort, ob Produzenten und Handler die Fairtrade-
Standards einhalten und die sozialen, 6konomischen und

Okologischen Standards erflllen. Sie kontrolliert auch, ob die
Produzentenorganisationen den festgelegten Mindestpreis
und die Fairtrade-Pramie ausgezahlt bekommen.

zum Mitnehmen:

[STUDIE;
Wirkungsstudie: 5 Jahre spater - der Beitrag von Fairtrade auf die FAIRTRADE UND Q
ldndliche Entwicklung - komplett

2018

Im Rahmen der CEval-Studie ,5 Jahre spéater — der Beitrag von
Fairtrade auf die landliche Entwicklung” wurden Daten Uber die
langfristigen landliche Entwicklung von Kleinbauernorganisationen
und Plantagen und den Auswirkungen des Klimawandels erhoben.
Komplettfassung.

Gefordert von unterstitzt von
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Was ist Fairtrade ?

Fairtrade ist ein globales Nachhaltigkeitssystem.
Produzentinnen und Produzenten entscheiden
oleichberechtigt mit den Vertreterinnen und Vertretern
der Markte im Norden tUber alle wichtigen Entschel-
dungen. Das ist einzigartig unter den Nachhaltig-
keltsinitiativen.

Nur Produkte, die den Anforderungen der internatio-
nalen Fairtrade-Standards entsprechen, diirfen das
Fairtrade-Siegel tragen.

Wofir steht Fairtrade?

FAIRTRADE

Das Siegel fur Fairen Handel.

LUDWIGSBURG

DIE FAIRTRADE-
PRAMIE

STABILE
MINDESTPREISE

FAIRTRADE STANDARDS
am Beispiel des Fairtrade-Siegel

G)

UMWELTSCHUTZ
UND KLIMA

VERBOT VON
KINDERARBEIT

FAIRTRADE

VERBOT VON
GENTECHNIK

Gefordert von
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Rund 1,5 Milliarden Menschen
leben weltweit in kleinbauerlichen

Haushalten. Sie haben auf dem
Weltmarkt eine schwache Position,

obwohl! sie einen GroRteil der welt-

weit konsumierten Nahrungsmittel
produzieren. Fairtrade gibt ihnen
eine Stimme.

unterstitzt von

Y g
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N
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Um dem Klimawandel langfristig ent-
gegenzuwirken, baut Fairtrade auf
zwel Saulen: Die Menge der Treib-
hausgasemissionen reduzieren und
Produzentenorganisationen bei der
Anpassung an die Auswirkungen
von Klimaveranderungen
unterstutzen.

Weltweit gibt es rund 150 Millionen
Kinderarbeiter*innen zwischen funf
und 17 Jahren. Bei Fairtrade ist
ausbeuterische Kinderarbeit sowie
/wangsarbeit verboten. Fairtrade
setzt sich daflr ein, dass Kinder

eine angemessene Schulbildung
erhalten.

Fairtrade unterstitzt Frauen dabei,
in ihren Organisationen eine starke-
re Position einzunehmen und for-
dert ihre gleichberechtigte Teilhabe.
Dies geschieht beispielsweise mit-
tels speziell an Frauen gerichteten
Schulungen und Projekten.
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Fairtrade unterstltzt Arbeiter*innen
im globalen Suden unter anderem
dabei, sich ihrer Rechte bewusst zu
werden und sich gewerkschaftlich
ZU organisieren, um so die eigene
Position sowie Teilhabe an Entschei-
dungsprozessen zu starken.
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QUALITATSSICHERUNG DURCH REGELMASSIGE UBERPRUFUNG

Die Zertifizierungsgesellschaft FLOCERT GberprUft vor Ort,
ob Produzenten und Handler die Fairtrade-Standards ein-
halten und die sozialen, 6konomischen und 6kologischen
Standards erfullen. Sie kontrolliert auch, ob die Produzen-
tenorganisationen den festgelegten Mindestpreis und die
Fairtrade-Préamie ausgezahlt bekommen.

FLOCERT ist ein unabhangiges Zertifizierungsunterneh-
men und Tochtergesellschaft von Fairtrade Internatio-
nal. Das Unternehmen zertifiziert Produzenten, Handler
und Hersteller in rund 115 Landern nach den Fairtrade-
Standards.

UND AUDITOREN

BESCHWERDEPUNKTE

zum Mitnehmen:

unterstitzt von

FLOCERT hat die Fairtrade-Standards in konkrete ein-
zelne Kontrollpunkte Ubersetzt, die sogenannten Com-
pliance Criteria, und damit eine offentlich zugangliche
Liste mit Konformitatskriterien geschaffen.

Es gibt verpflichtende Kernkriterien, die die Fairtrade-
Grundwerte widerspiegeln und eine solide Basis fur die
Entwicklung und Starkung der Produzentengruppen
bilden.

/usatzlich dazu gibt es Entwicklungskriterien, die den
Fortschritt in der Produzentenorganisation aufzeigen
und Uber die nachsten drei bis sechs Jahre erfullt wer-
den mussen.

BERUCKSICHTIGUNG REGIONALER BESONDERHEITEN

REGELMASSIGE SCHULUNGEN DER AUDITORINNEN

UNTERSCHEIDLICHE DAUER UND KOSTEN DER KONTROLLEN

NACHBESSERUNGEN BEI ABWEICHUNGEN

REGELMASSIGKEIT DER KONTROLLEN

Impressum: Fairtrade-Agendagruppe Ludwigsburg ViSPR: Herbert Babel Kontakt: https://www.fairtrade-towns.de/fairtrade-towns/stadt/ludwigsburg, E-Mail: FairTrade-Agendagruppe-LB@gmx.de, Konzeption und Gestaltung: www.formenformen.com
Quellen: YouTube Logo — https://www.youtube.com/about/brand-resources/#logos-icons-colors, Texte — https://www.fairtrade-deutschland.de/was-ist-fairtrade/zertifizierung-und-kontrolle

2 m KONTROLLE
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= GESPRACH

FAIRTRADE

Das Siegel fur Fairen Handel.

LUDWIGSBURG

WELTWEIT EINHEITLICHE FLOCERT-AUDIT
VERFAHREN

Uber 100 hochqualifizierte Auditorinnen und Auditoren nehmen
in regelmaBigen Abstdnden Audits nach einheitlichen Verfahren bei
allen relevanten Vertragspartnern durch.

Damit Gberprift FLOCERT, ob alle Akteure der Lieferkette die Fair-
trade-Standards einhalten. Akteure sind neben Produzentinnen
und Produzenten auch weiterverarbeitende Unternehmen und
samtliche Handler und Zwischenhandler entlang der gesamten

Wertschdpfungskette.

h»

‘I EROFFNUNGS-
= BESPRECHUNG

Jedes Audit beginnt mit einer Erdffnungsbe-
sprechung bei der sowohl Mitarbeiter*innen
als auch Vertreter*innen der Kooperative teil-
nehmen. Dabei erldutern die Auditorinnen
und Auditoren Ziele und den Ablauf des Au-
dits und verschaffen sich einen ersten Uber-
blick Gber die Produzentenorganisation.

Ziel ist es, moglichst umfangreiche Informa-
tionen aus verschiedenen Quellen (z.B. Fair-
trade-Transaktionen, Vertragen, Mitgliedslis-
ten, Verwendung der Fairtrade-Pramie etc.)
zusammenzutragen und zu Uberprifen.

Anschlieend werden die Produktionsanla-
gen inspiziert und es wird Uberpruft, ob alle
Fairtrade-Standards eingehalten  werden.
Dazu gehort beispielsweise die Kontrolle von
Arbeitsbedingungen oder auch die Ruck-
verfolgbarkeit von Produkten. Ein wichtiger
Bestandteil eines Audits sind hierbel auch
stichprobenartige Befragungen von Arbei-
terinnen, um einen detaillierten Einblick in
die Produzentenorganisation zu erlangen.

In einem Abschlussgesprach werden alle
Mangel und VerstdBe besprochen und ein
Abschlussbericht beidseitig unterzeichnet.
Nach der Auswertung aller Daten entschei-
det FLOCERT Uber die Zertifizierung der Pro-
duzentenorganisation.
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FAIRTRADE
LUDWI GSBU RG Das Siegel fUr Fairen Handel.

Bedeutung der Siegel fur den Fairen Handel fur Mensch, Umwelt
und soziale Gerechtigkeit am Beispiel einzelner Produkte

Die am meisten konsumierte Fairtrade-Frucht ist
mit Abstand die Banane. Bananen gedeihen rund
um den Globus in Aquatornéghe. Doch die Produk-
tionsbedingungen sind problematisch, der welt-
weite Konkurrenzkampf der Exporteure schadet
den Schwachsten in der Lieferkette.

In den Fairtrade-Standards ist genau geregelt, wel-
che MaBBnahmen getroffen werden mussen, damit
die Umwelt geschutzt wird, und damit die Gesund-
heit der Produzentinnen und Produzenten nicht
geschadigt wird. Eine detaillierte Auflistung von Si-
cherheitsvorschriften schrankt den Gebrauch von
Agro-Chemikalien ein und untersagt den Einsatz
verbotener Pestizide.

Bei der harten Arbeit sind Millionen Minenarbei-
terinnen und Minenarbeiter oft sehr gefahrlichen
Bedingungen ausgesetzt. Als Teil einer langen
Lieferkette erhalten sie meist nur einen beschei-
denen Preis fur das geschurfte Gold und leben
unter schwierigen Bedingungen in rauen und ab-
gelegenen Gegenden.

Fairtrade setzt sich fUr den Schutz von Mensch
und Umwelt im kleingewerblichen Bergbau ein,
damit die Minenarbeiterinnen und Minenarbei-
ter ihre wirtschaftliche und soziale Situation aus
eigener Kraft nachhaltig verbessern kdnnen.

zum Mitnehmen:

Detaillierte Infos in dem
Fairen Einkaufswegweiser
mit Produktbeschreibungen

Gefordert von unterstitzt von

Blumen gelten in Deutschland als allseits beliebtes
Geschenk fur verschiedenste Anlasse. Die deut-
sche Blumenproduktion kann aber die heimische
Nachfrage nicht befriedigen, gut 80 Prozent der
in Deutschland verkauften Schnittblumen mussen
importiert werden.

Far die Fairtrade-Blumenfarmen gelten auBerdem
strenge Umweltkriterien. Wassersparende Bewés-
serung, Klaranlagen, Kompost- und Mullmanage-
ment sind ebenfalls Bestandteile der Fairtrade-
Standards.

Frauen machen ungeféahr die Halfte der Beschaf-
tigten auf Blumen- und Pflanzenfarmen aus.
Fairtrade hat das Ziel, die Arbeits- und Lebensbe-
dingungen der Beschéftigten zu verbessern. Dazu
gehoren z. B. Mutterschutz und klare Arbeitszeit-
regelungen, Schutzkleidung und Trainings zum
sicheren Umgang mit Chemikalien.

Impressum: Fairtrade-Agendagruppe Ludwigsburg ViSPR: Herbert Babel Kontakt: https://www.fairtrade-towns.de/fairtrade-towns/stadt/ludwigsburg, E-Mail: FairTrade-Agendagruppe-LB@gmx.de, Konzeption und Gestaltung: www.formenformen.com

Quellen: Inhalt — TransFair e. V., https://www.fairtrade-deutschland.de/produkte, Icons — FORMENformen, Fairtrade-Agendagruppe Ludwigsburg

Kleidung ist unser engster Begleiter im Alltag.
Doch auch wenn wir so eng mit dem Thema Texti-
lien verbunden sind, setzen sich die wenigsten mit
ihrer Herstellung auseinander. Schon seit 2007/
bietet Fairtrade Verbraucherinnen und Verbrau-
chern eine bessere Alternative beim Einkauf von
Textilien.

Im Textilsektor gibt es noch immer viele Probleme
und Herausforderungen. Um gerechte Bedingun-
gen in der gesamten Lieferkette zu schaffen, gibt
es seit 2016 den Fairtrade-Textilstandard und das
Textilprogramm. Zusammen mit dem Standard fur
Fairtrade-Baumwolle konnen so alle Beteiligten
der Produktionskette erreicht werden.

Kaffee ist das wichtigste Agrargut im globalen
Nord-Sud-Handel und nach Erddl weltweit der
zweitwichtigste Exportrohstoft.

Grundsatzlichsind die Partnerorganisationendurch
hdohere Einkommen besser darauf vorbereitet mit
Herausforderungen umzugehen. Es flieBt Geld in
AnpassungsmaBnahmen an den Klimawandel und
alternative Anbaumethoden. Bauernfamilien, die
ihre Ernte an Kaffeerost verloren haben, werden
gezielt unterstitzt. Das globale Netzwerk ist also
auch als Partner in Notsituationen zu verstehen.

Fast 1 kg Honig essen die Deutschen pro Person
und Jahr. Die heimische Produktion reicht wegen
der klimatischen Bedingungen nicht aus, um diese
groBe Nachfrage zu decken. Daher wird ein grol3er
Teil des hierzulande verzehrten Honigs aus Regio-
nen dieser Welt importiert, wo klimatisch und bo-
tanisch optimale Bedingungen fur mehrere Ernten
pro Jahr herrschen.
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FAIR TRADE

LANDLICHE ENTWICKLUNG. UMSATZENTWICKLUNGEN

FAIRTRADE UND LANDLICHE ENTWICKLUNG UMSATZENTWICKLUNGEN VERSCHIEDENER
FAIR-HANDELS-BEREICHE IN DEUTSCHLAND

Mit der CEval-Studie von 2018 konnten Daten erhoben werden, die es bislang fur den

fairen Handel nicht gab: Die langfristige landliche Entwicklung von Kleinbauernorgani- 201 0'201 9
sationen und Plantagen. Uber den Zeitraum von 5 Jahren konnten die Forscherinnen
und Forscher nachweisen, dass Fairtrade Bauerinnen und Bauern starkt, indem ihre

wirtschaftliche Situation stabilisiert und das Bewusstsein fir umweltschonenden Anbau
. . . . . . . . . . . Fairtrade- Fair-Handels- Weltliden &
nachhaltig gestarkt wird. Die Studie zeigt auch: Der Klimawandel bedroht die kleinbauerliche m Unternehmen

Umsatz fair gehandelter Produkte zu geschéatzten Endverbraucherpreisen

Landwirtschaft. 5019
2018 1.697 Mio. € 1.363 Mio. € 209 Mio.€ 78 Mio. €
2016 1.301 Mio. € 1.045 Mio. € 190 Mio. € 77 Mio. €

Nach 5 Jahren... 2015 TS BTN N 1T BT A

 VERHALF FAIRTRADE DEN PRO_ 221: 1.027 Mio. € 797 Mio. € 176,5 Mio. € 72,5 Mio. €

DUZENTEN ZU MEHR STABILITAT IN 2012 650 Mio. € 533 Mio. € 146 Mio. € 63 Mio. €
KRISENZEITEN. 2088 N XN NN N T BT S

2010 413 Mio.€ 340 Mio. € 134 Mio. € 60 Mio. €

Diese Daten fiir Deutschland umfassen die Umséitze folgender Unternehmen und Zertifizierungen:

an.erkannte Fair—Ha-ndels—Unt.erne.hmen, - ) . ) . - .
...AONNTEN DIE BILDUNGSANGEBOTE 0
FUR FAIRTRADE-PRODUZENTEN SPP ambolo de PeuerosProductore
AUSGEBAUT WERDEN.

Anteil einzelner Produkte am Gesamtumsatz des Fairen Handels

Lebensmittel machten 2019 mit 77 % den groBten Anteil am Umsatz von fair gehandelten Produkten zu

Endverkaufspreisen aus.

2,0% Tee 2,4 % kalte Mischgetranke

3,5 % sonstige Non-Food-Produkte

...ZEIGT DER KLIMAWANDEL ZU- m o o o
NEHMEND SCHWERWIEGENDE oooooo ' u4,3% S\:hok,olade -
AUSWIRKUNGEN.

32,5 % Kaffee 6,1 % Eiscreme

6,5 % Milch, Mehl,
Backwaren

UNTERSUCHUNGSBEREICHE:

9,0 % Blumen

OKONOMIE SOZIALES UMWELT

Einkommen Arbeiterrechte Bildung Ressourcen-Management
Einkommensdiversifizierung Geschlechtergerechtigkeit Schutz von Wasser

Zugang zu Krediten Gesundheit und Sicherheit und Boden

o -
Vulnerabilitit Infrastruktur Partizipation Erhalt der Biodiversitit 10,6 % Textilien

12,5 % Sidfriichte
10,6 % sonstige

Lebensmittel

Zum M Itn e h men: DATENBLATT FAIRER HANDEL FF i

HHHHHH STUDIE:
FAIRTRADE UND
LANDLICHE ENTWICKLUNG

FACISHEE
5 TER:

JAHRE SPAT
EINE FOLGE

R vt oty v [
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Das Siegel fur Fairen Handel.

LUDWIGSBURG

FAIR TRADE
TIPPS ZUM FAIR-LIEBEN

1 m Beim Einkauf auf die Siegel
des Fairen Handels achten A 2
m Lebensmittel wertschatzen

und mit ausgewahiten
Produkten kochen
6 m Informiert bleiben
mit der Medienliste

AN
=
der Stadthibliothek - &Vé

< 7 O
zum Jubildum EG#E J O
I ﬁ/,@

3 m FAIR schenken — Produkte
:LE_M,J und Blumen mit Siegel

5 m Fair play mit fairen Ballen 4

und Sportkleidung

®m Weniger ist mehr — Klamotten tauschen und Fair
Fashion mit Blick auf Qualitat und Langlebigkeit

Gefordert von unterstitzt von
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