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Werbesatzung Innenstadt - Synopse

Werbesatzung Innenstadt ,,neu™
vom 03.07.2026

Werbesatzung ,alt"
vom 12.12.1990

§ 1 ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

Werbeanlagen sind so zu entwerfen und zu
platzieren, dass sie sich harmonisch in ihre
Umgebung einftigen. In ihrer
Dimensionierung, Formgebung sowie in der
Wahl von Materialien und Farben nehmen sie
Ricksicht auf die Architektur der baulichen
Anlagen und integrieren sich in das
charakteristische Erscheinungsbild der
StraBen, Platze und Freianlagen. Ein zentrales
Ziel ist es dabei, die Attraktivitat der
Innenstadt zu erhalten und gezielt
weiterzuentwickeln — auch als weicher
Standortfaktor fiir alle Gewerbetreibenden.

Die Realisierung von Werbeanlagen erfolgt im
Einklang mit den geltenden 6&ffentlich-
rechtlichen Rahmenbedingungen. Hierzu
zahlen insbesondere die Bestimmungen der
Bebauungsplane, die Landesbauordnung
Baden-Wirttemberg sowie die spezifischen
Schutzziele des Denkmalschutzgesetzes und
der Erhaltungssatzung. Die Vorgaben der
Sondernutzungssatzung der Stadt
Ludwigsburg sind als ergénzender MaBstab
fUr die Nutzung des 6ffentlichen Raums
einzuhalten.
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8§ 1 ALLGEMEINE ANFORDERUNGEN

Werbeanlagen und Automaten sind so zu
errichten, anzuordnen und zu gestalten, daB
sie in GroBe, Form, Werkstoff, Farbe und
Gliederung bauliche Anlagen, das StraBen-
und Ortsbild sowie Platz- und Freianlagen
nicht beeintrachtigen und auf sie Rlicksicht
nehmen.
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§ 2 RAUMLICHER GELTUNGSBEREICH

Der Geltungsbereich der Satzung umfasst die
Innenstadt Ludwigsburgs.

Bestandteil der Satzung wird der Lageplan
vom 03.07.2026 (Anlage 2).

§ 2 RAUMLICHER GELTUNGSBEREICH

(1) Der Geltungsbereich der Satzung umfaBt
die Innenstadt Ludwigsburgs und wird
wie folgt begrenzt:

Im Norden:

Durch die nérdliche StraBenraumbegrenzung
der Heilbronner StraBe und der Marbacher
StrafBe.

Im Osten:

Durch die 6stliche StraBenraumbegrenzung
der MompelgardstraBBe, die stidliche und
nordliche StraBenraumbegrenzung der
Schorndorfer StraBe bis zum Schorndorfer
Tor, die dstliche StraBenraumbegrenzung der
FasanenstraBe im Abschnitt zwischen
Schorndorfer StraBe und Friedrich-Ebert-
StraBe, die sudliche StraBenraumbegrenzung
der Friedrich-Ebert-StraBe im Abschnitt
zwischen FasanenstraBe und Stuttgarter
StraBe und die 6stliche
StraBenraumbegrenzung der Stuttgarter
StraBe (Allee) bis zur Kreuzung mit der
FriedrichstraBe.

Im Siiden:
Durch die sudliche StraBenraumbegrenzung
der FriedrichstraBe.

Im Westen:

Durch die westliche StraBenraumbegrenzung
der BahnhofstraBe unter EinschluB der
westlichen Raumbegrenzung des
Bahnhofsbereichs, der westlichen
StraBenbegrenzung der Uhland-, Abel- und
MarienstraBe.

(2) Der Geltungsbereich flr zusatzliche
Festsetzungen in der "engeren Zone" wird
im wesentlichen gebildet durch die
jeweiligen Raumbegrenzungen: Obere
MarktstraBe, Marktplatz,
Stadtkirchenplatz, Bei der Kath. Kirche,
Untere MarktstraBBe, Holzmarkt und
HolzmarktstraBe.

(3) Bestandteil der Satzung wird der
Lageplan vom 20. Februar 1989.
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§ 3 SACHLICHER GELTUNGSBEREICH/
GENEHMIGUNGSERFORDERNIS

1. Die Festsetzungen dieser Satzung gelten
fir Werbeanlagen im Sinne des § 2 (9)
LBO.

2. Als Werbeanlagen im Sinne dieser
Satzung gelten auch ein bemaltes oder
beschriftetes Fenster oder Schaufenster,
soweit die Voraussetzungen des § 2 (9)
LBO erflllt sind.

3. Werbeanlagen im Sinne der Absatze 1
und 2 sind nur an der Stéatte der Leistung
zulassig.

4. Fir das Anbringen oder Aufstellen von
Werbeanlagen ist eine Genehmigung
erforderlich. Ausgenommen hiervon ist
die unter § 5 Nr. 9 aufgeflihrte Fenster-
und Schaufensterflache. Eingangsschilder
z.B. fiir Dienstleistungen in den
Obergeschossen und Speisekarten bis 0,3
m2 GroBe sind verfahrensfrei zulassig.

5. Werbeanlagen an Baustellen sind im
Bereich der Erdgeschosszone am
Bauzaun bzw. an Geristen bis zur
Bristung im 1. Obergeschoss
verfahrensfrei zulassig. Voraussetzung
hierflr ist ein direkter Bezug zur
Baustelle; zulassig sind ausschlieBlich
Informationen Uber die am Bau
beteiligten Unternehmen, das Bauprojekt
selbst oder die durch BaumaBnahmen
beeintrachtigten Handels- und
Dienstleistungsbetriebe.

6. Temporare Werbeanlagen innerhalb der
Schaufensterflachen sind im Rahmen von
Sonderaktionen, z. B. bei Neueréffnung
bis zu 4 Wochen, verfahrensfrei zuldssig.

7. Temporare Werbeanlagen auBerhalb der
Schaufensterflachen (Banner) sind bis zur
Bristung im 1. Obergeschoss im Rahmen
von Sonderaktionen, z. B. bei
Neueréffnungen oder Firmenjubilaen
anzeigepflichtig und héchstens dreimal im
Jahr fir jeweils maximal 4 Wochen
maoglich.

8. Mechanisch oder durch Motoren
angetriebene Werbeanlagen sind
unzulassig.

§ 3 SACHLICHER GELTUNGSBEREICH/
GENEHMIGUNGSERFORDERNIS

(1) Die Festsetzungen dieser Satzung gelten
fir Werbeanlagen: im Sinne des 9 2 (8)
LBO sowie flir Automaten aller Art

(2) Als Werbeanlagen im Sinne dieser
Satzung gelten auch ein bemaltes oder
beschriftetes Fenster und Schaufenster,
soweit die Voraussetzungen des § 2 (8)
S. 1 LBO erfllt sind.

(3) Als Werbeanlage Im Sinne dieser Satzung
gelten auch Wetterschutzeinrichtungen,
soweit die Voraussetzungen des § 2 (8)
S. 1 LBO erfllt sind.

(4) Werbeanlagen im Sinne der Absatze 1 bis
3 sind nur an der Statte der Leistung
zulassig.

(5) Fur das Anbringen oder Aufstellen von
Werbeanlagen im Sinne der Absatze (1) -
(3) von mehr als 0,3 gm GroBe und fir
das Anbringen oder Aufstellen von
Automaten, die mehr als 0,5 gm
Fassadenfléache in Anspruch nehmen, ist
eine Genehmigung erforderlich.
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§ 4 EINORDNUNG IN DEN § 4 EINORDNUNG IN DEN
STRASSEN-/PLATZRAUM STRASSEN-/PLATZRAUM

Werbeanlagen missen sich dem (1) Werbeanlagen, Automaten und

Gestaltungsbild des StraBen-/Platzraumes Wetterschutzanlagen, sofern diese als

unterordnen. Werbetrager dienen, missen sich dem

Gestaltungsbild des StraBen-/Platzraumes
unterordnen.

Hierbei gilt folgendes: Hierbei gilt folgendes:

1. Werbeanlagen sind nur im Bereich des 1. Werbeanlagen sind nur im Bereich des
Erdgeschosses bis zur Oberkante der Erdgeschosses bis zur Oberkante der
Bristung im 1. Obergeschoss zulassig. Bristung im 1. ObergeschofB zulassig.

2. Werbeanlagen sind direkt auf die 2. Werbeanlagen sind direkt auf die
Fassade, parallel zur Fassade oder im Fassade, parallel, zur Fassade oder im
rechten Winkel zur Fassade (Stechschild) rechten Winkel zur Fassade anzubringen.

anzubringen. Ausnahmsweise darf bei
Gebauden, die in zweiter Reihe stehen,
die Werbeanlage am Vordergebdude
angebracht werden.

3. Werbeanlagen, die parallel zur 3. Auskragende Werbeanlagen
Hausfassade angebracht werden, dirfen (Stechschilder) sind nur bis zu einer
bis maximal 15 cm in den StraBenraum Auskragungstiefe von max. 90 cm
hineinragen. zulassig.

4. Auskragende Werbeanlagen 4. Auskragende Werbeanlagen
(Stechschilder) sind bis zu einer (Stechschilder) sind nur bis zu einer
Auskragungstiefe von maximal 60 cm, Konstruktionsbreite von max. 16 cm
einer Konstruktionsbreite von maximal 10 zulassig.
c¢m und einer GréBe von maximal 0,3 gm
zulassig.

5. Feststehende und ausfahrbare Markisen 5. Sonstige Werbeanlagen und Automaten,
sind flir Werbezwecke nicht zulassig. die parallel zur Hausfassade angebracht

werden, dirfen nicht mehr als max. 15

cm in den StraBenraum hineinragen.

6. Sofern Vordacher und feststehende
Markisen als Werbetrager dienen, sind sie
nur bis zu einer Auskragung von max. 1
m zuldssig.

7. Ausfahrbare Markisen, die dem
Sonnenschutz dienen und Gber Im
ausgefahren werden, sind flr
Werbezwecke nicht zulassig.

(2) In diesem Sinne der Unterordnung ist das
Anbringen und Aufstellen von
Werbeanlagen und Automaten im
weiteren unzulassig:

1. an Schornsteinen und Masten;
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§ 5 EINORDNUNG IN DIE FASSADE

Werbeanlagen mussen sich in die
architektonische Gestaltung der Fassade des
jeweiligen Gebdudes einfiigen.

Hierbei gilt folgendes:

1. Pro Gliederungseinheit der Fassade
dirfen eine einzeilige Werbeanlage mit
Einzelbuchstaben und ein in Bezug auf die
GroBe untergeordnetes Logo sowie ein
Stechschild vorgesehen werden. In den
dazugehdrigen benachbarten
Gliederungseinheiten darf keine
Wiederholung stattfinden. Befindet sich
die Nutzungseinheit in einem
Eckgebdude, so gilt diese Festsetzung flr
jede StraBenseite.

2. Einzelbuchstaben sind entweder direkt
auf die Wand oder auf Halte- und
Stromschienen direkt vor der Wand
anzubringen. Eine Montage auf
Leuchtkasten oder auf groBformatigen
Tafeln ist nicht zuldssig.

2. auf und vor Griin- und
Erholungsflachen und auf daran
angrenzenden StraBen und Platzen,
wenn sie die Sicht auf die Grin- und
Erholungsflachen beeintrachtigen;

3. auf und unmittelbar vor den als
Grinflache oder gartnerisch
angelegter Flache bebauter
Grundstlicke (z. B- Vorgarten);

4. an Baumen;

5. an und auf Béschungen und
Stltzmauern;

6. an, auf und unter Briicken aller Art;

7. an und auf geneigten Dachern und bei
Flachdachern uber die duBere
Gebaudebegrenzung hinaus.

§ 5 EINORDNUNG IN DIE FASSADE

Werbeanlagen, Automaten und
Wetterschutzanlagen, sofern diese als
Werbetrager dienen, missen sich in die
architektonische Gestaltung der Fassade des
jeweiligen Gebaudes einfligen.

Hierbei gilt folgendes:

1. Pro Gliederungseinheit der Fassade darf
nur eine Werbeanlage und in den
dazugehorigen benachbarten
Gliederungseinheiten keine Wiederholung
vorgesehen werden. Uber die zuléssige
Kombination von Produkt mit Art und
Namen der Einrichtung, flr die geworben
werden soll, ist eine pure Firmenwerbung
der jeweils angebotenen Produkte nicht
zulassig.

2. Werbeanlagen und Automaten dirfen
wesentliche Architekturteile wie z. B_
Fenster- und Tiréffnungen, Balkone,
Loggien und Erker nicht verdecken sowie
charakteristische Gestaltungselemente
wie z. B. Gesimse, Lisenen, Torbégen,
Sockelabsatze nicht Gberspielen und
sichtbare Konstruktionsteile wie z. B.
Stiutzen, Pfeiler, Mauerscheiben in ihrer
optischen Wirksamkeit nicht wesentlich
storen.
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Werbeanlagen mussen in Lange, Hohe
und Tiefe auf die vorgegebene Gliederung
der Fassade Ricksicht nehmen, indem
der Gestaltungsrhythmus aufgenommen
wird. Dabei sind Mindestabstande von der
Gebaudekante von 50 cm und zu
architektonischen

Gliederungselementen von 20 cm
einzuhalten.

Wesentliche Architekturteile wie z. B.
Fenster- und Turdéffnungen, Balkone,
Loggien und Erker sind von Werbeanlagen
freizuhalten. Dies gilt ebenfalls flr
charakteristische Gestaltungselemente
wie z.B. Gesimse, Lisenen, Torbdgen,
Sockelabsatze sowie sichtbare
Konstruktionsteile wie z. B. Stiltzen,
Pfeiler, Mauerscheiben.

Die Farbe der Werbeanlagen muss auf die
Farbe und Struktur der Fassade
abgestimmt sein.

Auf punktuelle Veranderungen der
Fassade im Bereich von Werbeanlagen
(z.B. ein Anstrich in einer anderen Farbe),
mit dem Ziel, die Werbeanlage
hervorzuheben, ist zu verzichten.

Mehrere Werbeanlagen an einem
Gebdude sowie Werbeanlagen
benachbarter Gebaude sind in ihrer
Position, in ihrer Gestaltung und Farbe
aufeinander abzustimmen und im
Bauantrag darzustellen.

Eine zusammenhdngende Werbeanlage
ist generell auf das jeweilige Gebdude zu
begrenzen.

Werbeanlagen und Automaten mussen in
Lange, H6he und Tiefe auf die
vorgegebene Gliederung der Fassade
Rlcksicht nehmen, indem der
Gestaltungsrhythmus aufgenommen wird.
Sie mussen im Hausrand einen Abstand
von mindestens 50 cm und zu
architektonischen Gliederungselementen
mindestens 20 cm Abstand einhalten.

Vordacher missen, sofern diese als
Werbetrager dienen, in Konstruktion und
Material leicht und transparent - optisch
losgeldst wirken, um den
architektonischen Zusammenhang
zwischen ErdgeschoB und den oberen
Geschossen nicht wesentlich zu stéren.
Von den seitlichen Gebaudekanten
muissen sie einen Mindestabstand von 30
cm einhalten. Die Gliederung der Fassade
(Eingang-Schaufenster) muB durch
Unterbrechungen aufgenommen werden.

Markisen als Falt- und Rollenkonstruktion
dirfen, sofern diese als Werbetrager
dienen, nur in Verbindung mit
Ladeneingangen und Schaufenstern
angebracht werden. Sie missen durch
Unterbrechung die Gliederung der
Fassade aufnehmen und dlrfen die Breite
von Eingang und Schaufenster jeweils nur
unwesentlich Gberschreiten.

Werbeanlagen als massives Gehause
dirfen nicht auf Vordacher oder Markisen
oder auch schon vorhandene
Werbeanlagen direkt angebracht, daran
angehangt oder daraufgestellt werden.
Sie sollen mafBstabsgerecht in den
Werbetrager integriert sein.

Die Farbe der Werbeanlagen, Automaten
und Wetterschutzeinrichtungen, sofern
diese als Werbetrager dienen, muB auf
die Farbe und Struktur der Fassade
abgestimmt sein. Grelle Farben,
Tagesleucht- oder Reflexfarben sind
unzulassig. Dasselbe gilt fir die
Beleuchtung von Werbeanlagen.

Fenster- und Schaufensterflachen zu
mehr als 1/5 der jeweiligen Flache sowie
Wandflachen ohne daflir genehmigte
Werbetrager dirfen nicht verklebt
werden.
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9. Eine Beklebung der Fenster- und
Schaufensterflachen ist nur im
Erdgeschoss und nur bis zu 1/5 der
jeweiligen Schaufensterflache
verfahrensfrei zuldssig.

10. Digitale Werbeanlagen (z.B. Monitore)
sind nur hinter der Schaufensterfassade
mit einem Abstand von mind. 25 cm
zulassig.

11. Werbeanlagen in Form von
Einzelbuchstaben kénnen in
hinterleuchteter, beleuchteter oder
selbstleuchtender Form genehmigt
werden. Fir digitale Werbeanlagen gilt,
dass Bildwechsel nur in gréBeren
zeitlichen Abstanden zuldssig sind.
Stechschilder sind von einer Beleuchtung
ausgeschlossen und werden
ausschlieBlich in unbeleuchteter
Ausfiihrung genehmigt.

12. Grelle Farben, Tagesleucht- oder
Reflexfarben, zu helle oder zu grelle
Licht- und Leuchtelemente, wechselndes
Licht sowie elektronische Laufschriften
sind unzulassig.

9. Punktuelle Verédnderungen der Fassade

nur Im Bereich der Werbeanlagen mit
dem Ziel, die Werbeanlage
hervorzuheben, dirfen nicht
vorgenommen werden. Umgekehrt sollen
Lichtquellen die Werbung lediglich
punktuell (direkt oder auch indirekt) -
und nicht in die Gesamtfassade -
beleuchten.

10. Eine zusammenhdngende Werbeanlage
darf sich nicht Gber mehr als ein Gebaude
erstrecken.

11. Mehrere Werbeanlagen und Automaten
an einem Gebaude sowie Werbeanlagen
benachbarter Gebdude sollen in ihrer
Position, in ihrer Gestaltung und Farbe
aufeinander abgestimmt sein.

§ 6 UNZULASSIGE WERBEANLAGEN

(1) Werbeanlagen als massives Gehause mit
einer GroBe von mehr als 1 gm sind
unzuldssig. Ausnahmen kénnen im
Einzelfall zugelassen werden, wenn
offentliche Belange nicht entgegenstehen.

(2) Mechanisch oder durch Motoren
angetriebene Werbeanlagen sind
unzulassig.

(3) Werbeanlagen mit in kurzen Abstanden
wechselndem Licht sowie elektronische
Laufschriften und Videoanlagen als
Werbeanlagen sind unzulassig.

§7 Z.l.JSI'-'\TZLICHE ANFORDERUNGEN
FUR DIE ZONE 1
MARKTPLATZ/HOLZMARKT

(1) Werbeanlagen sind nur in Form von
Einzelbuchstaben (auch Schriftzigen) am
Gebdude zulassig. Stechschilder aller Art
sind an den Marktplatzfronten nicht
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§ 6 AUSNAHMEN UND BEFREIUNGEN

1. Ausnahmen von Vorschriften dieser
Satzung koénnen aus stadtebaulichen und
funktionalen Aspekten in besonderen
Situationen erteilt werden
- bei Gebdudekomplexen mit einer
auBergewohnlich groBen gewerblichen
Einheit (z.B. in
Bezug auf die Fassadenlange, Nutzflache
und Einbeziehung weiterer Geschosse)
oder
- bei Einkaufszentren
oder
- bei mehreren Ladeneinheiten in einem
groBeren Gebaudekomplex.

oder

- bei Gebduden mit Ubergeordnetem,
gesamtgesellschaftlichem bzw.
kulturellen Interesse

2. Befreiungen von Vorschriften dieser
Satzung koénnen erteilt werden, wenn
- stadtebauliche und- gestalterische
Grinde die Abweichung rechtfertigen
oder
- Grundsatze dieser Satzung nicht berihrt
werden

oder

zuldssig. Im Restbereich der Zone 1 sind
Stechschilder dann zuldssig, wenn sie
nicht selbstleuchtend und - im Sinne
historischer Schilder - optisch transparent
hergestellt sind.

(2) Automaten sind auf den StraBen- und
Platzfronten nicht zulassig.

(3) Vordachwerbung ist nicht zulassig.

(4) Markisen als Werbetrager sind im
Marktplatzbereich nicht zulassig. Im
Restbereich der Zone 1 sind bewegliche
Markisen dann zuldssig, wenn sie - je
nach Wetterbedingung - eingefahren
werden kénnen.

(5) Werbeanlagen an den Marktplatzfronten
dirfen im Falle der Beleuchtung nur mit
nichtfarbigem Licht angestrahlt oder auch
hinterleuchtet werden. Selbstleuchtende
Werbeanlagen sind nicht zuldssig. Im
Restbereich der Zone 1 sind
selbstleuchtende zurlickhaltende
Einzelbuchstaben zulassig.

§ 8 BEFREIUNGEN

Befreiungen von Vorschriften dieser Satzung
kénnen erteilt werden, wenn

1. stadtebauliche und- gestalterische Griinde
die Abweichung rechtfertigen

oder
2. Grundsatze dieser Satzung nicht berihrt

werden und die Abweichung mit 6ffentlichen
Belangen vereinbar ist.
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- die Durchflihrung dieser Satzung zu
einer offenbar nicht beabsichtigten
Harte fihren wird

und

- die Abweichung mit 6ffentlichen

Belangen vereinbar ist.

§ 7 ORDNUNGSWIDRIGKEITEN

Zuwiderhandlungen gegen diese Satzung
kdnnen gemaB § 75 LBO als
Ordnungswidrigkeit mit einer GeldbuBe bis zu
100.000 € geahndet werden.

§ 8 INKRAFTTRETEN

(1) Diese Satzung tritt mit dem Tag nach ihrer
Bekanntmachung in Kraft.

(2) Mit Inkrafttreten dieser Satzung treten
innerhalb ihres Geltungsbereiches
entgegenstehende Bestimmungen des
Ortsrechts auBer Kraft. Dies gilt auch fiir
die Ortsbausatzung Uber AuBenwerbung
vom 13.03.1958 und die Werbesatzung
vom 12.12.1990.

HINWEISE

1. Auf der Grundlage des Denkmalrechts
kdnnen weitere Einschrankungen fir
Werbeanlagen gelten.

2. Wird die der Werbeanlage zugrunde
liegende gewerbliche Nutzung
aufgegeben, ist die Werbeanlage
einschlieBlich aller Befestigungen durch
den Nutzungsberechtigten vollsténdig zu
beseitigen. Der urspriingliche Zustand ist
wiederherzustellen.

3. Wo immer Werbeanlagen installiert
werden, dirfen sie den Belangen des
offentlichen Verkehrs nicht zuwiderlaufen.
Insbesondere der Sicherheit von
Autofahrenden, Radfahrenden oder zu Fu3
Gehenden muss Rechnung getragen
werden. Vorschriften des StraBengesetzes
Baden-Wirttemberg und der
StraBenverkehrsordnung werden durch die
Satzung nicht auBer Kraft gesetzt.

§ 9 ORDNUNGSWIDRIGKEITEN

Zuwiderhandlungen gegen diese Satzung
kdnnen gemaB S 74 Abs. 2 Ziff. 2 LBO i. V.
m. § 74 Abs. 3 LBO als Ordnungswidrigkeit
mit einer GeldbuBe bis zu DM 100.000,--
geahndet werden.

§ 10 INKRAFTTRETEN

Diese Satzung tritt am Tage nach ihrer
Bekanntmachung in Kraft.

Mit Inkrafttreten dieser Satzung treten
innerhalb ihres Geltungsbereiches
entgegenstehende Bestimmungen des
Ortsrechts auBBer Kraft, Insbesondere die
Ortsbausatzung tber AuBenwerbung vom
13.03.58

Der Gemeinderat der Stadt Ludwigsburg hat
in seiner Sitzung vom 12.12.1990 die
folgenden Bestimmungen Uber Werbeanlagen
und Automaten im Bereich der Innenstadt als
Satzung beschlossen.
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